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Сравнение показателей экомаркировок типа I в мире 
за 2011 – 2015 гг.

Количество наименований сертифицированной продукции

Генеалогия продуктов
АНГЕЛИНА ДАВЫДОВА, ЭКОЛОГИЧЕСКИЙ ЖУРНАЛИСТ:

«Практически в любом европейском супер-
маркете есть полка или отдел органических 
(или био-) товаров — как правило, любые по-
добные продукты сертифицированы и по-
мечены специальными значками. Доля ор-
ганических продуктов в ЕС растет — потре-
бители все более заинтересованы в здоро-
вом питании, а производители видят в этом 

все более перспективные рынки. Отметим, что серти-
фицироваться может не только “экологичность” продук-
тов, но и их “ответственность”  — тот или иной значок мо-
жет рассказать, в каких условиях жили курицы (все время 
в клетках или имели возможность свободного выгула), что 
ели коровы (в частности, были ли в их рационе антибиоти-
ки, гормоны роста и т.д.), какую цену за свою продукцию 
получили фермеры (об этом может рассказать маркиров-
ка “Справедливой торговли”). 

Если в ЕС, как правило, продукты просто бывают органи-
ческие или нет (разве что только про свободный выгул и 
рацион куриц), то в США я встречала намного более под-
робное описание. Скажем, молоко, купленное в Калифор-
нии, содержало на своей упаковке информацию о том, что 
оно: 1. было органическим; 2. происходило от коров, в раци-
оне которых не было антибиотиков; 3. коровы не ели гор-
моны роста (названия гормонов также прилагались). 

 Российский потребитель пока не столь искушен в во-
просах экосертификации и происхождения продуктов. 
И все же, как говорят данные социологических иссле-
дований, интерес к органическим продуктам растет. Ес-
ли еще пару лет назад на пике популярности были про-
дукты абстрактно “фермерские”, то сейчас, особенно по-
сле ряда скандалов с “горящим” фермерским творогом 
(раскрытых журналистами “Фонтанки”, — тогда в составе 
“молоко продукта” совсем не обнаружилось молока), рас-
тет интерес именно к составу и происхождению потребля-
емых нами продуктов. Потребитель начинает все больше 
интересоваться, в каких условиях были выращены овощи, 
как были произведены те или иные молочные продукты, 
мясо, рыба. К сожалению, зачастую понять это довольно 
сложно —  государственной системы “органической” или 
“экосертификации” пока нет. Тем временем все более ак-
тивно развиваются системы добровольной экологической 
сертификации — одна из них (“Листок жизни”) буквально 
недавно отметила своей 15-летие».

Анна Бушланова

Экологическая сертифика-

ция для западных потреби-

телей — не что-то экзоти-

ческое, а вполне себе обыч-

ное требование, предъявля-

емое к товару. В России всё 

по-другому. Несмотря на то, 

что российской экосертифи-

кации уже 15 лет, нашему по-

требителю она еще мало  

знакома. «Мой район» ре-

шил разобраться в том, ка-

кой российской экосертифи-

кации можно доверять, как 

производители могут полу-

чить подобный сертификат 

и как понять экологическую 

маркировку. 

ГЛОБАЛЬНАЯ СИТУАЦИЯ
На сегодняшний день для 
большинства западных 
стран экосертификация — 
привычное дело. Почти все 
страны ЕС, Северной Аме-
рики и Азии имеют эко-
логические маркировки, 
многие из которых входят  
во Всемирную ассоциацию 
экомаркировки (GEN). Это 

независимая некоммерче-
ская международная орга-
низация, которая объеди-
няет национальные про-
граммы экомаркировки  
I типа (знак, подтверждаю-
щий прохождение товаром 
или услугой добро-
вольной экосер-
тификации в 
соответствии 
с принципа-
ми между-
народно-
го стандар-
та ISO 14024). 
Сертифика-
ция проводит-
ся независимой 
третьей стороной 
и учитывает весь жизнен-
ный цикл товара. Техноло-
гия производства не долж-
на загрязнять окружаю-
щую среду, на всех стади-
ях производства могут ис-
пользоваться только без-
опасные для человека и 
природы материалы, упа-
ковка должна быть пригод-
на к переработке. Таким 
образом, безопасным дол-
жен быть весь жизненный 

цикл продукции. Имен-
но поэтому экомаркировка 
I типа  является основной и 
самой  строгой экологиче-
ской маркировкой. Помимо 
данного типа существуют 
экологическая маркиров-

ка II (самодекларации) 
и III типа, но они 

не подразумева-
ют такого ком-
плексного под-
хода.

 В GEN вхо-
дит порядка 50 

стран, которые 
имеют свои на-

циональные эко-
маркировки: «Голу-

бой ангел» (Германия), 
«Северный лебедь» (стра-
ны Скандинавии), «Зеле-
ный знак» (США), «Эколо-
гический выбор» (Австра-
лия), «Европейский цветок» 
(Евросоюз) и другие. Инте-
ресно заметить, что с 1994 
года и в Китае существу-
ет «Китайская экологиче-
ская маркировка», которая 
включает в себя 97 стандар-
тов для различных видов 
товаров и услуг. Так как в 

Китае на законодательном 
уровне сущест вуют обяза-
тельные «зеленые» госза-
купки, то уже более 4000 
компаний являются лицен-
зиатами экомаркировки.

Согласно отчету GEN 
за 2015 год, количество сер-
тифицированного товара 
в мире растет — это вызва-
но как ростом потребитель-
ского спроса на экотовары,  
так и ростом осознания 
бизнесом того факта, что 
экомаркировка способству-
ет эффективному продви-
жению продукта на рынке.

ЭКОСЕРТИФИКАЦИЯ
В РФ
В России существует своя 
национальная экомар-
кировка — «Листок жиз-
ни» — единственная рос-
сийская экомаркировка, 
признанная на междуна-
родном уровне. Програм-
ма была запущена в 2001 
году как знак отличия эко-
логически ответственных 
производителей. «Листком 
жизни» уже отмечены око-
ло 155 наименований то-

варов и услуг известных 
иностранных и российских 
компаний: 49 — пищевых 
продуктов, 103 — непище-
вых, 3 — услуг. За всю исто-
рию экомаркировки серти-
фикацию прошли более 30 
компаний (сейчас 19 ком-
паний имеют сертификат): 
Отель «Коринтия Санкт-
Петербург», «Экологиче-
ская ферма Алёховщина», 
Samsung Electronics, «Акзо 
Нобель Декор» и другие. 

По словам директора 
«Экологического союза» 
(который как раз выдает 
«Листок жизни») Юлии Гра-
чевой, вначале к экосерти-
фикации интерес проявля-
ли международные ком-
пании, но в последние го-
ды растет и доля россий-
ских производителей: «Сей-
час российский бизнес по-
нимает, что внедрение 
экостандартов — процесс 
сложный и долгий, но в ко-
нечном итоге эффектив-
ный, позволяющий пози-
ционировать себя на рын-
ке как компания, которая 
внед рила самые жесткие 

экологические стандарты 
производства». 

КАК ПОЛУЧИТЬ 
РОССИЙСКИЙ 
ЭКОСЕРТИФИКАТ
Для получения экомар-
кировки «Листок жизни» 
компании необходимо по-
дать заявку на сертифи-
кацию и подготовить па-
кет необходимых доку-
ментов. После этого про-
изводства проходят очный 
аудит, а продукция — ла-
бораторные испытания. 
Затем на общественно-
консультативном совете, 
состоящем из представите-
лей органов сертификации, 
научных учреждений и об-
щественных организаций, 
происходит анализ резуль-
татов сертификации.

Экологическая сертифи-
кация также предусматри-
вает ежегодный инспек-
ционный контроль. Срок 
действия сертификата 
«Лис ток жизни» — не бо-
лее трех лет. Стоимость сер-
тификации формируется 
исходя из количества сер-

Паспорт для морковки
Что такое экосертификация, как ее получить и как в ней разобраться
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тифицируемых наимено-
ваний продукции и разме-
ра производственной пло-
щадки. В среднем процесс 
сертификации занимает 
от 30 до 50 рабочих дней. 

Существует ряд общих 
требований, на базе кото-
рых осуществляется разра-
ботка стандартов экомар-
кировки. Это объемы и со-
став выбросов загрязняю-
щих веществ в воздух, сбро-
сов сточных вод, рацио-
нальность использова-
ния природных ресурсов, 
грамотность обращения 
с отходами, состав и безо-
пасность самого продук-
та, ограничение химичес-
ких веществ, соответствие 
требованиям российско-
го природоохранного зако-
нодательства и междуна-
родным требованиям. От-
дельное внимание уделя-
ется оценке экологичес-
кой грамотности сотруд-
ников, применяемых ру-
ководством мер по сниже-
нию нагрузки на окружаю-
щую среду.

МОТИВАЦИЯ 
ДЛЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 
И ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ
По данным некоммерчес-
кого партнерства «Эколо-
гический союз», 74 % поку-
пателей обращают внима-
ние на наличие экологиче-
ской маркировки на това-
ре. Из них более 40 % гото-
вы платить больше за та-
кой товар. С другой сторо-
ны, и сами производите-
ли отмечают, что спрос на 
экопродукцию растет. Так, 
по словам генерального 
директора Национального 
агентства устойчивого раз-

вития Светланы Дувинг, 
в России уже сформирова-
лась целевая аудитория, 
ориентированная на по-
требление экологических 
продуктов. 

Однако большинст ву 
российских потребителей 
экомаркировка не знако-
ма. По мнению компаний 
«Таркетт» и Avon, потреби-
тельский спрос тормозит-
ся низкой информирован-
ностью покупателей, более 
высокой стоимостью экото-
варов, хотя зачастую несер-
тифицированная продук-
ция имеет ту же цену, что 
и товар с экомаркировкой. 
«Нужны либо госсубси-
дии, либо жертвы со сторо-
ны производителя — сни-
жение доходности. Ведь 
маркировка — это не толь-
ко плата за сам экознак, но 
и более дорогое производ-
ство», — отмечает предста-
витель группы предприя-
тий «Профайн РУС» (про-
изводитель ПВХ-профилей 
для оконных и дверных 
 систем, поставщик солнце-
защитных систем и ПВХ-
листов) Александр Артю-
шин. Важным фактором 
при выборе товаров для 
многих по-прежнему оста-
ется цена, сложившиеся 
вкусовые предпочтения. 
Люди более склонны дове-
рять таким знакам на това-
ре, как «Фермерский про-
дукт», «Без ГМО». Это поз-
воляет компаниям подде-
лывать знак качества, что 
негативным образом ска-
зывается на имидже эко-
маркировки в целом. Экс-
перты «Экологического 
 союза» рекомендуют дове-
рять не самодекларациям 

производителей, а незави-
симым экомаркировкам, 
которые присвоила третья 
сторона (орган по сертифи-
кации). 

КАК ПОВЫСИТЬ 
ДОВЕРИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ
Чтобы повысить доверие 
к экомаркировке, Экосоюз 
проводит работу по эколо-
гическому просвещению 
компаний и потребителей. 
В частности, для этой цели 
было разработано мобиль-
ное приложение «Экопол-
ка». Приложение позволит 
в кратчайшие сроки опре-
делить экологичность того 
или иного продукта, а так-
же покажет магазин, где 
можно приобрести экото-
вар, интересующий поку-
пателя. Для людей, которые 
ведут здоровый образ жиз-
ни и заинтересованы в по-
купке безопасных продук-
тов, «Экополка» — отлич-
ный гид и помощник, гово-
рят в Экосоюзе. Механизм 
работы приложения сле-
дующий: вы выбираете то-
вар из тематических бло-
ков, а программа выдает 
информацию, где его мож-
но купить, к какой экомар-
кировке он принадлежит 
(в списке приложения — 
целый ряд российских и 
международных экосерти-
фикатов, а также справоч-
ник, поясняющий их значе-
ние), и небольшую справку 
о производителе и принци-
пах производства. База сер-
тифицированных товаров 
и магазинов с экопродук-
цией активно наполняет-
ся. «Экополку» можно уже 
сейчас бесплатно скачать 
в GooglePlay и AppStore. ■

Комментарии

 ЭКОЛОГИЯ

ФОРМИРОВАТЬ КУЛЬТУРУ ПОТРЕБЛЕНИЯ НАТУРАЛЬНЫХ ПРОДУКТОВ

ВАЛЕРИЯ ИВАНОВА, РУКОВОДИТЕЛЬ ОТДЕЛА PR  И РЕКЛАМЫ ГРУППЫ КОМПАНИЙ «ЛОСЕВО»:

«За последнее время нам поступило много предложений по дополни-
тельной сертификации. Но в данный момент мы  приняли решение ис-
пользовать свою экомаркировку, которая существует уже 8 лет. У “Лосе-
во” есть свой знак качества “Одобрено Лосево”,  исполнен он в виде жу-
равля — таким образом мы отмечаем продукты, которые производят-
ся без использования искусственных ингредиентов и соответствуют на-
шим производственным требованиям. И это распространяется также 
на производителей, которые представлены в нашей фирменной сети. 

У “Лосево” есть своя фирменная розница, и при добавлении в ассортимент новых по-
зиций мы также стараемся маркировать их нашим знаком качества. 

Если говорить про сторонние сертификации — их сейчас действительно очень мно-
го, но потребителю  сложно как-то их идентифицировать, понять, насколько это оправ-
данный знак качества. Здесь крайне важен уровень осведомленности аудитории. 
На наш взгляд, чтобы брать какую-либо экомаркировку, нужно, чтобы она уже имела 
какое-то значение для массового потребителя. В нашей стране, к сожалению, культура 
экопотребления еще пока не очень развита. Но, судя по последним тенденциям, это 
вопрос времени. И возможно, когда определенные знаки качества войдут в доверие 
массового покупателя, этот вопрос будет более актуален. Поэтому сейчас основная за-
дача — это формировать культуру потребления натуральных продуктов. Причем это 
касается и самих знаков качества, и производителей». 

АННА МЕЛЕШИНА, ДИРЕКТОР ПО СВЯЗЯМ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

 И ГОСУДАРСТВЕННЫМИ ОРГАНАМИ КОМПАНИИ «ЛЕНТА»:

«Вопрос экологической маркировки продукции действительно обсуж-
дается среди ритейлеров. В гипермаркетах торговой сети “Лента” так-
же присутствует продукция с эко- и биомаркировками. Но пока в Рос-
сии на законодательном уровне не определено, какие продукты можно 
относить к категории “эко” или “био”, а какие нет, нам сложно выделять 
эти продукты из общего ассортимента и говорить о каких-либо тенден-
циях в этой связи».
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Темп роста количества наименований 
сертифицированной продукции 
в мире за 2011 – 2015 гг.

ГРИНВОШИНГ. ↑  Термин, обозначающий пиар на основе липовой экологичности. Марки-
ровка, которую компании ставят сами, без экспертизы. ПЛАКАТ: МАРИЯ ОМИНИНА.
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